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SEGUNDO SEMESTRE DE 2019 ABRE COM TOTAL PESSIMISMO
DOS CONSUMIDORES QUANTO A SAUDE DA ECONOMIA

més de Julho registou acentuada queda de 30.8

Indice de Confianca do pontos no Indice de Confianca do Consumidor
Consumidor - Julho/2019 (ICC) de Luanda, ao passar de 87 para 56.2 pontos
56.2 em relacao a Junho. Em termos histoéricos, € o nivel
mais baixo depois de Junho de 2016, que havia pontuado

55.9 pontos.
m 26.6 Em comparacdo com o més anterior, verificou-se tam-

bém um decréscimo nos dois sub-indices que compoem o
ICC, o indice de situacao actual (ISA) e o indice de expec-
tativa (IE). O ISA desceu 39.5 pontos em relacao ao més
‘ N,\ 85.9 anterior, atingindo 26.6 pontos neste més. Esta queda é
: resultado natural da trajectéria descendente da situacao
financeira actual (SFA) e da demanda actual (DA), que

pontuaram 32.3 e 30.2 pontos, respectivamente.
O IE seguiu igual trajectoria, com um declinio de 25.8
pontos, marcando 85.9 pontos. Com variacdo analoga

--------- ----------------7 estdao ainda a situacao financeira futura (SFF) e 0 ambien-
Com o nivel mais baixo dos o aconémico futuro (AEF), que pontuaram 101.0 e 65.7
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ultimos seis meses, o ICC des-

aumento de insatisfacdo dos ' cia dos Ultimos meses do semestre anterior, evidencia que
os consumidores de Luanda se mantém muito pessimis-

tas quanto a salide da economia.
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TODOS O$ INDICES DA SONDAGEM REGISTAM SENTIMENTO
NEGATIVO DOS CONSUMIDORES EM JULHO
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Tal como se pode verificar no grafico (acima),
que mostra a percepcao dos consumidores ao
longo dos Ultimos seis meses, o sentimento de
confianca dos consumidores de Luanda variacoes
continuas. No més de Fevereiro registou-se variagao

pontos. Julho foi 0 més mais negativo deste indice.

E evidente esta crescente instabilidade no
sentimento dos consumidores em todo este periodo.
Em Fevereiro e Maio a variacao foi negativa para o
ICC e IE, com uma inexpressiva variacao positiva do
ISA. Em Abril e Junho todos os incadores da
Sondagem registaram sentimento negativo,
tendéncia agora confirmada em Julho com todos os
indicadores a registar variacOoes negativas muito
significativas.

Os niveis de percepcao do desemprego também
evidenciaram igual desconfianga nos consumidores
de Luanda neste semestre. No grafico abaixo pode-
se notar que foi insignificante o optimismo dos
entrevistados quanto ao futuro préximo do emprego.
De Fevereiro a Maio a sondagem registou
inexpressivos 0,42%, 0,19%, 0,63% e 1,83% de
respostas optimistas, sentimento melhorado apenas
em Junho com 2,58% a declarar-se confiante num
bom futuro préximo para o emprego. Em Julho essa

negativa de -4.8 pontos, depois ligeiro aumento de percepcdo caiu totalmente e 100% dos
confianca em Marco e Abril, de 1.3 es _ _ _ _ _ _ _________ . entrevistados declararam
2.2 pontos, respectivamente, voltando | Digno de nota, € o sentimento de | que sera muito dificil
a cair 1.3 pontos em Maio, e sO :pessimismo apurado sobre lo: encontrar emprego nos
recuperar 2.4 pontos em Junho. Neste | rege%\?agr%e%g 2% 'ggggg’g;ﬁ;’eﬁigﬁ; | proximos seis meses em
ultimo més confirmou-se a tendéncia | ge expectativa consideravel. I Angola.

de queda registando -30.8 pontos | I para o CEICin, este
(negativos). sentimento de “pessimismo”

Quanto a percepcao da situacao presente da
economia (ISA), o indicador registou nivel mais alto
em Fevereiro e Maio com 7.5 pontos, variacao
negativa de -5.6 pontos em Margo, uma
recuperacao de cerca de 4.7 pontos em Junho,
voltando a cair drasticamente em Julho com uma
variacao negativa de -39.5 pontos — 0 menor nivel
dos ultimos seis meses!

Os consumidores também revelaram pouca
confianca quanto ao futuro préximo da economia. O
Indice de Expectatva (IE) acompanhou esta
tendéncia de desconfianca registando variagoes
positivas, mas baixas, em Marco (8.3 pontos), Abril
(3.7 pontos) e Junho (2.3 pontos). J&4 nos meses de
Fevereiro, Maio e Junho prevalceu a variacao
negativa, respectivamente -17.2, -99 e -25.8

sobre o futuro do emprego tem a ver com o facto de
ainda nao se fazer sentir na vida dos cidadaos o
resultado das reformas e decisbes que o governo
tem posto em marca, especialmente no que as
politicas do FM em adopcao diz respeito. O
desemprego continua a ser a maior preocupacao
entre os jovens de 25 e 40 anos de idade,
especialmente os licenciados.

Situac¢ao actual de Emprego
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ENTENDA O iNDICE DE SONDAGEM DO CONSUMIDOR

A Sondagem do Consumidor de Luanda é um estudo de caracter qualitativo ordinal, isto €, busca transformar em indi-
cador numérico a avaliacdo que os consumidores fazem das variaveis/situagoes investigadas, com base nas frequén-
cias relativas para cada opcao de resposta do inquérito realizado. As respostas dos inquiridos sao classificadas de
maneira ordinal, de acordo com o grau de avaliacao que vai do mais negativo ao mais positivo, ou seja: as respostas
possiveis sempre sdo e serdo: Muito mal, Mal, Normal, Bom, Muito Bom.

0 inquérito, que acompanha a evolugcao da economia de mercado da capital angolana com base nos habitos e tendén-
cias de consumo, assim como nos niveis de confianga no futuro, que resultam da percepcao das politicas e decisoes
econdémicas do governo, € aplicado mensalmente a 500 cidadaos escolhidos aleatoriamente em diversos perimetros
da capital angolana. O mérito da pesquisa qualitativa é a possibilidade de captar, e antever, movimentos no ambiente
econdémico no curto e médio prazos através da mensuracao, em forma de Indicador de dispersao que varia de 0 a 200
pontos, onde valores inferiores a 100 reflectem avaliacao negativa e valores acima de 100 mostram-se como avalia-
¢oes positivas para cada indicador investigado.

Evolucao Negativa Evolucdao Positiva

Figura 1: Concepc¢do da formacgdo do indicador

Onde, /Indicador = 100 + (RFi- RD;)
RF; = proporc¢do de respostas favoraveis na questio “i”

RD; = proporcg¢do de respostas desfavoraveis na quest3o “i”
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Mais informacées

Periodo de Coleta

Foram entrevistadas 529 pessoas
entre os dias 1 - 14/07 de 2019

Para os detalhes metodolégicos, questionario e
locais de colecta desta edicao, consulte: http://
www.ceicin.com
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“Produzir, promover e difundir conhecimento, contribuindo na capacitagao

h de pessoas e no desenvolvimento social e economico de Angola”
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OUTRAS SONDAGENS E PUBLICACOES DO CEICIN

Barémetro de Conjuntura Socioeconémica
Observatorio do Petréleo
Sondagem da Inflagao
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-> Finangas Empresariais
-> Gesténo Piblica e Desenvolvimento Local
-> Gestdn e Administragao de Instituigies de Ensino Superior
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